
6°30'S

55°30'E55°00'E54°30'E54°00'E53°30'E

6°00'S

5°30'S

5°00'S

Szanowni Pa�stwo!

Czas jaki lekarze gotowi s� przeznacza� na spotkania z przedstawicielami medycznymi z roku na 
rok staje si� krótszy, za to ju� co najmniej 87% lekarzy deklaruje aktywne korzystanie z Internetu*. 
Odpowiedzi� na zachodz�ce zmiany jest e-Health Detailing, czyli technologiczny odpowiednik 
standardowego przekazu promocyjnego stanowi�cy uzupe�nienie lub zast�pstwo tradycyjnych wizyt. 

e-Health Detailing dope�nia standardowe dzia�ania w obszarze marketingu-mix staj�c si� elementem 
przewagi konkurencyjnej, a najlepsze wyniki uzyskuje si� stosuj�c komplementarny pakiet us�ug, 
w którym e-Health Detailing wspieraj� Direct Mailing, Telemarketing oraz Sampling.

Przekaz ma posta� interaktywnej prezentacji multimedialnej, z któr� lekarz mo�e zapozna� si� podczas
wizyty przedstawiciela medycznego, na konferencji lub w innym, dogodnym dla siebie momencie,
wchodz�c na stron� internetow� lub uruchamiaj�c prezentacj� z no�nika zewn�trznego (CD, pendrive).

G�ównym celem e-Health Detailingu jest wyeksponowanie
w�a�ciwo�ci i zalet produktu oraz korzy�ci z jego stosowania, 
a tak�e dostarczenie informacji:

w interesuj�cej i wygodnej w u�ytkowaniu postaci,

we w�a�ciwe miejsce (segment docelowy),

we w�a�ciwym czasie (cykl promocyjny),

przy jednoczesnej minimalizacji kosztów przedsi�wzi�cia.

Istotn� zalet� tego narz�dzia jest mo�liwo�� zebrania informacji
zwrotnych od lekarzy (opinii o produkcie, o konkurencji, 
o preferencjach pacjentów). Nie bez znaczenia pozostaje tak�e 
mo�liwo�� dotarcia do szerszej grupy odbiorców, nie obj�tej 
dzia�aniami przedstawicieli medycznych.

Wykorzystaj to efektowne i skuteczne narz�dzie, b�d�ce
niekwestionowan� przysz�o�ci� komunikacji, jako jeden
z elementów s�u��cych edukacji lekarzy i zwi�kszenia
sprzeda�y wybranych produktów.

*�ród�o: Badanie przeprowadzone zosta�o przez IMS w 2006 i 2007 roku na
ogólnopolskiej próbie lekarzy POZ o specjalizacjach lub w trakcie specjalizacji:
choroby wewn�trzne, medycyna rodzinna (N 2006 = 4307, N 2007 = 1820).

e-Health Detailing

Twarde dane dowodz�ce skuteczno�ci proponowanego rozwi�zania wraz ze szczegó�ami oferty ch�tnie
przedstawimy podczas spotkania.

Dobra wiadomo�� w wersji elektronicznej: www.dobrewiadomosci.healthdata.pl

Zapraszamy do kontaktu!

Mariusz Tylkowski

Dyrektor Zarz�dzaj�cy 
tel. +48 696 008 908
mariusz.tylkowski@healthdata.pl

Tomasz Sze� er

Prezes Zarz�du 
tel. +48 696 008 914
tomasz.sze� er@healthdata.pl 

Health Data Management Sp. z o.o. www.healthdata.pl
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Interaktywna prezentacja produktu leczniczego


